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Med mange jarn i elden

Lid JarnindustriAS erei
familieverksemd som
har slitt seg opp i ein
marknad med knallhard
konkurranse.

TageBaratad

Lid Jarnindustri A.S vart etablert i
1948av Samson Lid. Det farste pro-
duktet var sykkelkjettingar til 4 sy-
kla pd isen med. No er det dei tre
sgnene som styrer verksemda, og
Lid Jamindustri har vakse seg stor.

= Vi har bygd pd jamnt og trutt.
Verksemda har no ca. 50 tilsette
totalt, og dei fleste er fri Norheim-
sund og distrikta rundt, seier mark-
nadsjef Dag Rune Lid. I fjor hadde
verksemda ei omsetning pd 24 mil-
lionar kroner.

Sng
Lid Jamnindustri leverer produkt
bide til landbruk og indusiri.

- Det er landbruk og industri som
er vér primaermarknad. Det var un-
der“fallet”ilandbruket pdsluttenav
ittitaletvibyrjadrettaossmotindus-
trimarknaden, seier Lid.

Marknadssjefen har ingenting
imot kalde vintrar og mykje sng.

Snefresarar, sngskuffer og sand-
sirpearar er produkt det har gt my-
kje av den siste tida.

- Vi har leveringstid pi enkelte
produkt. Sist vi hadde det var seson-
gen 1987-88. DA hadde vi rekord-
omsetning p ca. 28 millionar kro-
ner, seier Lid og gjev seg inn pd me-
teorologiske betrakininger.

- Sf kom det milde vintrar med
sngmangel. Men det er jo denne
sesongen som er normal. Det skal
vera sng om vinteren, slir han fast.
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Marknadssjef Dag Rune Lid ser lyst pd framtida for Lid Jarnindustri AS{Alle foto: Marita Haugen

LidJarnindustri ASharsinhovud-
marknad innanlands. Store kjeder
som mellom anna Felleskjepet er
gode kundar.

-Vihareit prosjektgfandeiSkott-
land som vi har arbeidd med i to &r.

Menfarebelserdetfortidlegdseia
kva det fgrer med seg, seier Lid.

Idéutvikling

Traktorskjar,  traktorskuffer,

Lid Jarnindustri AS er ein av dei storste arbeidsplassene i Norheimsund

grashandteringsutstyr, vedproduk-
sjonsutstyr og lpfteutstyrer mellom
deimange produktaverksemdapro-
duserer og sel. Ein av dei starste
salssuksessane harvoreeisjglvutvi-
kla foringskorg. Eifinurleg og flek-
sibelkorgtil foring, fangingog trans-
port av dyr.

Nettopp her ligg nok mykje av
Ipyndomenbak verksemdasinfram-
gong.

Mange av produkta utviklar dei
sjelve frd idé til ferdig produkt.

Pi eieigaavdeling arbeider inge-
nigrar med idéutvikling. Dei kon-
Strugrer prgveprodukt som vert
sendtnedtil eiavdeling, som prover
ut produkta.

- Det vert ein del praving og feil-

Lid.

- Deifleste som arbeider medpro-
dukia er bender sjglve, og dermed
hardeieinvisskunnskapomkvasom
trengst. Dei er dyktige. Vireiser og
rundt pd messer og far ein del idéar
der.

Krvalitet

Det er hard konkurranse i denne
marknaden, noko verksemda mer-
kar.

- Viersvartmedvitne pd kvalitet.
Bandene er viljuge til 4 betala litt
ekstra nar dei veit at dei firkvalitet.
Npgde kundar er den beste rekla-
men. Slike ting spreier seg som eld
i tort gras. Om ein kunde ikkje er
npgd, kan det spreia seg og edelég-
gja for fleire ir, seier Lid.

Einannagodtplanlagtmarknads-
strategi er  falgja opp med eit anna
produkt s snart eit er lansert. Til
demes & felgja opp ein sandstrgar
meq ei feiemaskin like etter.

- Vi freistar  lansera tre nye pro-
dukt kvart ir. Dette er viktig for
stadjg#haldainteressaoppehjiben-
dane, seier Lid.

Eitanna av marknadssjefens hjarte-
born er design.

-Designerviktignirkundaneskal
velja eit produkt. Det er som néir vi
forbrukarar handlar i butikken. Om
toprodukt erlikeverdige for oss, vel
vi gjerne det produktet som tiltalar
035 mest.

Nir vi pd slutten av omvisinga

%

kjem til eit nesten tomt lager, er det
tid for 4 gjera opp status.

- Design, driftstryggleik og kvali-
tet er tre lykjelord for oss, seier Lid
ogpensarpiny innomlitthobbyme-
teorologi.

-Detbleseinoptimistiskvind over
landbruketno. Deterpositivt foross.
Vi ser lyst pd framtida, sluttar Lid.

D fleste produkta har dei utvikia sjglve - frd idé til ferdig produkt




